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Forord

Mgre og Romsdal er indre ro og ytre raskap. Med gode innspel fra medlemer,
og saman med merkevarebyraet Peil har vi utvikla eit nytt og tydelegare
kommunikasjonskonsept for vart marknadsarbeid.

Gullet vi forvaltar er alt det vare medlemer tilbyr til gjester fré heile verda.
Gjennom sterkare historieforteljing, og giennomgaande merkevarebygging
skal vi na enda fleire med det mangfaldige tilbodet vi saman tilbyr. Med eit
giennomgaande bodskap og konsept skapar vi gjenkjenning over tid, som gir
meir effekt for alle medlemer.

Fleire av kampanjane er gjort i direkte samarbeid med dykk som medlemer.
Der det har kome til lokal finansiering og nytt innhald har vi hatt hgve til & na ut
til fleire — og dermed fa betre resultat.

Vi ser fram til gode samarbeid med dykk i framtida. Ngl aldri med & ta kontakt
om de har tilbakemeldingar eller gode idear for marknadsarbeidet i framtida.

Eline Karlsdatter Fladseth
marknadssjef
Visit Nordvest | Destinasjon Alesund & Sunnmere

Foto: Chris Holter / Visit Northwest



Kampanjestrategi Bevisstheit

Malet med annonsekampanjane er a

- farelevante gjester til & ga inn pa nettsida

Interesse

« motivere lesarane til 4 velje opplevingar i vart omrade
«» byggje merkevare, reiselyst og tillit hos malgruppene

« bidra til synligheit og sal for medlemane

Annonsekampanjane gar pa Facebook/Instagram, Snapchat og display (for eksempel
pa vg.no og andre nettstader med annonser). Kampanjane treff malgrupper som er
interesserte i reisemalet og aktivitetane. Annonseverktayet malrettar kampanjane med
hjelp av maskinleering som koplar i hop innhaldet i annonsane/landingssidene med
reynsler fra vare kampanjar og informasjon om aktuelle interesserte malgrupper.

Kampanijane er felles merkevarebygging for regionen i regi av Destinasjon Alesund &
Sunnmgre og Visit Nordvest, og kampanje skal fungere for begge selskap. Vi har utvikla
felles identitet og merkevare for & styrke regionen som heilskap, og fa dette til & fungere
i eit mangfald av tilbod, og ulikt bilde- og videomateriale. Det gjer at fasane bevisstheit
og interesse isalstrakta blir styrka over tid, og dermed kan fare til auka sal over tid.

Malgruppene skal vite at Mare og Romsdal
tilbyr indre ro og ytre raskap. Kampaniar,
pressearbeid m.m. stegr opp om dette.

Kampanjane med annonsar og nettside er
malretta for & skape konkret interesse for
tilboda og destinasjonane.

| vurderings- og lystfasane er produktsidene pa
fiordnorway.com sentrale. Vi tiloyr ogsa kjgp av «retargeting» og
«remarketing» for at de kan na potensielle kundar som har vist
interesse tidlegare i salstrakta.

Malet er & ha skapt bevisstheit,
interesse, kunnskap og lyst i dei
tidlegare fasane i salstrakta for &
generere auka sal.



Kundereisa

1. Duoppdagar annonsen nar du skrollar pa sosiale medium
eller pa ei nettside. Fargane og bevegelsen i annonsen
(animasjon eller video) gjer at du stoppar opp, og ser pa
innhaldet.

2. Dukjem inn pa fjordnorway.com, der du blir presentert ei
spesiallaga landingsside. Der er tekstar, bilete, videoar og
lenkjer vidare oppdatert for & fa kundane vidare i salstrakta
fra bevisstheit/interesse og mot wurdering/lyst.

3. Pa sidene kan du leggje produktar inn i reiseplanen, din,
booke og planleggje reisa til destinasjonen.

F

Sport og wtendarsakiwieter

Vinteren gir fjellet
adrenalinkick og fjorden

ar formet fiellene, fjordene og skaper ivinter
Reis i fordlandskapet som har kledd seg i hvitt, og bli med oss pa ski i
topps. Fiellene byr ps lange nedkjaringer, ville utsikter og guidene vet hvor
den beste snoen er.

Nordvesten gir den beste sneen

%

Ta toget til skiferien

Med Raumabanen kan du fa tog hit, med korrespondanse fra Trondheim og
Oslo. Toget far deg il Bjorli med skisenter og videre ned fil Romsdalen og
varierte fjord- og fiellopplevelser. Herfra er det ogsa gode bussforbindelser
mot bade Alesund og Molde.

= Raumabanen fra Oslo og
g Trondheim til Andalsnes hele aret
Reis med tog til Mere og Romsdal. Raumabanen
gér mellom Andalsnes og Dombas og
korresponderer med Dovrebanen mellom Oslo o...

Det er flyplasser ved @rsta/Volda, Alesund, Molde og Kristiansund. Alle
stedene er gode inngangsporter til fjorder og fiell i vinter.




Kampanjeresultat

Dei gode resultata fra vinter/var 2024 har halde fram, og vi nar dei overordna mala for
kampanjane. No med eit samla visuelt og sprakleg uttrykk byggjer vi ogsa merkevare over
tid, slik at positive kampanjar for eit omrade er med pa & styrke resultata for andre
omrade over tid.

Sveert god malretting

Vi brukar gode datamodellar som gjer at vi treff interessert publikum. Det ser vi pa lang
lesetid, hegt engasjement og mange reaksjonar. Det tyder at vi far meir ut av pengane.
Dei som ser innhaldet vart er folk som med hgg sannsynlegheit kan tenkje seg vére
produkt.

Hagt engasjement i sosiale medium

Det er uvanleg at betalt innhald har mange likar-klikk og kommentarar. Det har innhaldet i
vare kampanjar. Sjarmerande tekst, vakre bilete og spektakuleer video spelar pa lag. Det
gjer at vi far vist fram kor fantastisk dette er, ogséa giennom engasjementet til brukarar i
sosiale medium. Det er unikt, og styrkjer verkeleg merkevara var.

Bidrag fra medlemene styrker resultata

| kampanjane der lokale krefter bidrege skonomisk til & auke omfanget og rekkevidda av
kampanjearbeidet til destinasjonsselskapet. Det har gitt resultat i form av klikk,
rekkevidde, booking og merksemd, men ogsé gjennom sterkare merkevarebygging for
dei enkelte produkta.

Foto: Tone Molnes



1. Kongeriket Romsdal

Kongen ligger 1614 meter over havet. Dronninga og Bispen like under. Veer modig. Bli med guiden tiltopps i Romsdalen.
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Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Kongeriket Romsdal

Les artikkelen

Reisemal Produkt
- Kongeriket Romsdal (Rauma)
Kongeriket Romsdal
Sprak
Bokmal Fleire produkt er nemnd og lenka til i artikkel.
Format

Videoannonse, utarbeidd av medle.
Artikkel, utarbeidd av medlem

Kanalar
Facebook, Instagram, Snapchat og display.

Periode
15.2024-30.6.2024, 1.8.2024-19.2024
Middels budsjett.

Vi guider deg

inn i kongerikel



https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/bli-guidet-inn-i-kongeriket-romsdal

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Konseptet og tilbodet er nytt. Med relativt hagt budsjett har vi nddd hage visingstal og ein god

Re SUltata for klikkfrekvens. Det dannar eit godt grunnlag for & kunne f& brukarane lenger ned i salstrakta (fra & vite om

tilbodet til & bruke det) seinare. Lesetida pa fijordnorway.com er kort for dei som kjem inn via denne sida.

kaIIlp anJ en Det kan tyde pé at gjestene i mindre grad enn elles ser vidare pa aktuelle destinasjonar, produkt og
aktivitetar fra landingssida.
Kampanjen har treft kvinner og menn heilt likt. Etter alder treff kampanjen best brukarar over 55 ar, og
aller mest dei over 65 ar. Kampanjen har svaert mange reaksjonar og delingar i sosiale medium, og skapar
uvanleg mykje positivt engasjement blant brukarane av Instagram og Facebook.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
tillandingsside Instagram og
Facebook

938 219 39 838 4,25 02:03 878

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 05:03
Mal: 2,5 Lang landingsside.



2. Valldal

Avslapping i fjgra eller action i elva og tretoppane? Kom innom Valldal i sommar.
Bonus: Vi har skikkeleg gode jordbzer @&

>
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Valldal

Les artikkelen

Ytre raskap

Reisemal
Valldal & Tafjord

Sprak
Nynorsk

Format
Videoannonse / animert annonse
Artikkel

Kanalar

Facebook, Instagram, Snapchat og display.

Periode
29.6.2024-31.8.2024
Lagt budsjett.

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Produkt

Reein

Uteguiden

Ville Krefter

Valldal aktivitetspark

Lingebakken

Valldalfjordhotell by Classic Norway
Sylte Hotell

ValldalFjord Lodge

Fleire produkt er nemnd i teksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/elleville-valldal

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Kampanijen skulle skape merksemd for Valldalen trass i at Trollstigen var stengd for giennomkgyring i

Re Sllltata fOI' sommar. Med sveert lagt annonseringsbudsjett oppnadde vi gode resultat i form av klikkfrekvens og

lesetid. Det tyder at vi har treft aktuelle gjester og brukarar av tilboda i Valldalen.

ka p an.] en Det har vore kayrd kampanjar for Valldal tidlegare. Da var klikkfrekvensen 0,7. Denne kampanijen er
derfor meir enn 5 gonger meir effektiv enn tidlegare kampanjar for a fa klikk til sida.

Kampanjen i ar har treft kvinner og menn omtrent like godt, og ligg heilt jamnt i alle alderssegmenta fra 35
ar og opp. Mykje kan tyde pa at vi treff yngre nar kampanjematerielletinneheld meir menneske i aktivitet.
Kampanjen har hgge reaksjonstal i sosiale medium, samanlikna med anna kommersielt innhald.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
tillandingsside Instagram og
Facebook

110 598 4047 3,66 04:01 310

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 04:48
Mal: 2,5 Lang landingsside med

mange lenker.



3. 10 tips t1l sommarferien

Vil du oppdage ein hemmelegheit? (2) Vi har tips til dei beste stadene med r& opplevingar og god plass i sommar.
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Sommarferie

Les artikkelen

Reisemal

Aure og Tustna
Runde

Andalsnes

Ytre Sgre Sunnmaore
Atlanterhavsvegen
Valldal

Tafjord
Kristiansund
Nordmgre

Molde

Sprak
Nynorsk

Format

Videoannonse / animert annonse

Artikkel

Kanalar

Facebook, Instagram, Snapchat og display.

Periode
2.7.2024-31.8.2024
Lagt budsjett.

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Produkt

Runde Panorama

Runde Miljgsenter Overnatting

Sup pa Istra med Norsk Tindesenter
Romsdalseggen med Hotel Aak

The Golden Train & Romsdalsgondolen med middag
pa Eggen

Bud Camping
Haholmen Havstuer by Classic Norway

Sveggvika Gjestehus

Fleire produkt er nemnd iteksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/stort-rom-for-ro-og-raskap-10-tips-til-sommarferien

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Dette er den kampanjen som har vore kgyrd sa langt med lengst lesetid, mykje planlegging og klikking

Re Sllltata fOI' vidare pa nettsidene. Den viser bade kjende og ukjende reisemal i heile vart omrade, og er eit godt
. utgangspunkt for & planleggje Noregsferie.
kampanjen

Det er ogsaden hggste klikkfrekvensen for nokon annonse vi har kgyrd sé langt. Spennande filmklipp
som syner folk ser ut til & vekkje interesse. Kampanjen har i stgrre grad treft kvinner enn menn, og har
gjort det seerleg bra i alderssegmentet 35-54 ar.

Heile 66 prosent sag 50 prosent eller meir av videoen. Det er rekord av dei videoane vi har utvikla sa
langt, og sveert bra.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
tillandingsside Instagram og
Facebook

134 090 6127 4,57 07:01 153

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 04:37
Mal: 2,5 Lang landingsside med

mange lenker.



4. Romantikk

Opplev romantikken og noko av det beste kongeriket kan by pa. Legg di neste romantiske
reise til Mgre og Romsdal.
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Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Romantikk

Les artikkelen

. o Produkt
Reisemal
Heile Mgre og Romsdal Geiranger
Hotel 1904
Sprak
Hotel Union Geiranger
Nynorsk
Union @ye
F.ormat Angvik Gamle Handelssted
Videoannonse
Artikkel Storsaeterfossen
Saksa
Kanalar

K iket Romsdal
Facebook, Instagram, Snapchat ongeriket Romsda

Union Bad & Spa

Periode Sundetgym & bad

14.8.2024-31.8.2024

Middels budsjett. Badehuset Spa
Svinvik Gard

Kami Skotholmen
Tingvoll ost
Geiranger sjokolade

Skarbg gard

Fleire produkt ernemnd i teksten og lenkatil i tekst.



https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/romantikk-i-ra-landskap

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

141 937

Annonseklikk
tillandingsside

5407

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

| samanheng med mykje merksemd rundt ei bryllaupsfeiring i Alesund og pa Sunnmgre gnskte vi &
synleggjere dei mange romantiske moglegheitene som finst i Mgre og Romsdal. Det er hgg klikkfrekvens,

god lesetid.

Kampanjen har treft kvinner best, og saerleg kvinner fra 45 ar og opp. Dette er ogsa den gruppa som
oftast bookar parferier.

Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
Instagram og
Facebook

3,81 03:23 359

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 02:14

Mal: 2,5



S. Topptur

Nordvesten gir vinteren et magisk dryss i Mgre og Romsdal. Det far hjertet til & pumpe — av fart, utsikt og glede. Vel nede igjen fra fjellet er
grytene klare og kulturopplevelser apne i byer og bygder.
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Topptur

Les artikkelen

© Mare og Romsdal

Reisemal
Toppturar i heile Mgre og Romsdal

Sprak
Bokmal

Format

Videoannonse

Artikkel med tre underartikler om toppturer pa
Nordmgre, Romsdal, Sunnmgre

Kanalar
Facebook, Instagram, Snapchat

Periode
15.9.2024-30.11.2024
Lagt budsjett.

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Produkt

Nordmgre: Contrast Adventure, Phillipshaugen
Lodge, Todalshytta, Surnadal Alpinsenter, Sunndal
Alpinsenter, Kristiansund klatresenter, Svinvik gard,
Speilet pa Grautaneset.

Romsdalen: Guide Romsdal, Hotel Aak, Urpu
guide, Uteguiden Andalsnes, Bjorli Skisenter,
Tusten Skisenter, Skaret skisenter, Grand Hotel by
Classic Norway, Thon Hotel Moldefjord, Norsk
Tindesenter, Nausta, OmStavika.

Sunnmgre: Uteguiden, Raein, Sagafjord Hotel,
Hotel Union @ye, Havila Hotel lvar Aasen, Dreges
Hotel, Koie, Mivo, Svai Sauna, Bryt tapasbar,
Fjordcruise Alesund-Geiranger.

Fleire produkt er nemnd i teksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/vinteren-gir-fjellet-adrenalinkick-og-fjorden-hvilepuls

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

172 857

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Toppturkampanjane treff nokre smalare malgrupper enn andre reiselivskampanjer. Det er nokre feerre
som er i dette segmentet enn for meir lagterskelaktivitetar. Det er derfor litt vanskelegare & treffe.
Séapass lang lesetid tyder pa at annonsen har treft dei mest interesserte i topptur i Mgre og Romsdal.

Kampanjen har treft menn noko betre enn kvinner, og gjer det aller best blant brukarar over 65 ar.

Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
tillandingsside Instagram og
Facebook

4240 2,45 03:59 351

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 03:17

Mal: 2,5



6. Indre ro. Ytre raskap.

Fra hvilepuls til hjertespark. Fra havgap til hakeslepp. Fra Mgare til Romsdal. Vi kaller det «Indre ro, ytre raskap». Her finner du alt. For alle.
Hele aret.
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Indre ro. Ytre raskap.

Les artikkelen

Reisemal
Mgre og Romsdal

Sprak
Bokmal

Format
Videoannonse / animert annonse
Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram

Periode
1.10.2024-30.11.2024
Lagt budsjett.

Destinasjon Alesund & Sunnmare

Produkt

Toppattraksjoner i Mgre & Romsdal
Alesund

Geiranger

Molde

Kristiansund

Andalsnes

Ikkje produktfokusert.

/ Visit Nordvest


https://www.fjordnorway.com/no/kampanje/nordvest/indre-ro-ytre-raskap

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Malet er & drive samlande merkevarebygginga for heile Mare og Romsdal over tid, og etablere «Indre ro.

Re Sultata for Ytre raskap.» som merkevarelgfte for destinasjonane vare.

Lesetida pa artikkelen er lenger enn estimatet, og sjelve sida er kort. Malet med denne kampanjen var

kamp anj en heller at fleire skulle sja filmen enn klikk til landingsside.

Kampanijen har treft om lag 60 % kvinner, og gjer det betre desto eldre publikum er, og seerleg brukarar
over 65 ar. Materiell med mykje natur, pleiar ga best i dei eldste gruppene.

Kampanijen har rekordhggt antal liker, delingar og andre reaksjonar i sosiale medium, med over 1 000
reaksjonar. Det er svimlande hagt for betalt innhald.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
tillandingsside Instagram og
Facebook

813 050 10 286 1,27 01:35 1047

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 00.31

Mal: 2,5 Kort landingsside.



7. Sekeordkampanje Aursjovegen
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Aursjgvegen

Les artikkelen

Reisemal
Aursjgvegen

Sprak
Bokmal

Format
Sekeordsannonsering

Kanalar
Google Sgkeord

Periode
7.7.2024-31.8.2024
Middels budsjett.

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Produkt
Aursjgvegen

Fleire produkt er nemnd i teksten og lenka til i
tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/spektakulaere-aursjoveien-er-norges-villeste-omvei

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Dette er den farste reine sgkeordskampanjen som har vore kayrd for destinasjonsselskapa i Mgre og

Re SUltata for Romsdal, i samarbeid med medlemer. Malet med kampanjen var & fa auka merksemd for Aursjeavegen,

seerleg etter at Trollstigen blei stengd for giennomkayring. Det er hag klikkfrekvens pé sidene, og bra

kaIIlp anJ en visingstal gitt budsjett og rammer. Det ligg eit starre potensiale i sskeordsannonsering for fleire

aktivitetar i Mgre og Romsdal.

Visingar Annonseklikk Klikkfrekvens
tillandingsside

8 786 1258 14,32
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