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Forord

Vii Visit Nordvest og Destinasjon Al_esund & Sunnmere er glade for & [(Dr_esent_ere resultata av marknads_kampancjlar]e vi har gjennomfort
forste halvar i 2024 1 Noreg og Sverige. | samarbeid med byraet Peil utviklar vi konsept, tekst, landingssider og digitale annonsar.

Fleire av kampanjane er i samarbeid med dykk som medlemer. De bidreg med finansiering 0(}; innhald som gjer at vi nar breiare ut. Fra
og med sommaren 2024 har vi fleire tilbod som de kan nytte dykk av for a na dei riktige %e_s ene. Ta gjerne kontakt med oss for a hgyre
om moglegheitene. Dei kampanjane der lokale aktgrar har bidrege for a auke annonsebudsjettet og oppdatere artiklar og produkt, sa
har kampanjane gatt betre og gitt betre resultat. Det Igner seg a lofte kampanjane opp eit niva.

| denne rapporten finn du informasjon om kampanjane som er retta mot dei norske o?_svenske forbrukarmarknadene, Rapporten .
presenterer bakgrunnen for kampani_ane og strategiane vi tek i bruk for a skilje oss ut'i konkurransen med andre norske reisemal. Du far
ogsa eit innblikk 1 resultatet for dei ulike kampanjane, og informasjon om korleis vi oppnar dei gode resultata vi ser.

Vi planlegg marknadsarbeidet med utgangspunkt i dykk som medlemsbedrifter og dykkar produkt — det er det gullet vi forvaltar.

Vi ser fram til vidare marknadsarbeid og til & lafte fram nye spennande historier og reiselivsprodukt fra fylket vart.

Torill Brandal Berge
marknadssjef

Visit Nordvest | Destinasjon Alesund & Sunnmgre



Strategi for
kampanjane:
Sann tenkjer vi
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Malet med annonsekampanjane er a

- fa relevante gjester til & ga inn pa nettsida

« motivere lesarane til & velje opplevingar i vart omrade
« byggje merkevare, reiselyst og tillit hos malgruppene
» bidra til synligheit og sal for medlemane

Annonsekampanjane gar pa Facebook/Instagram, Snapchat og display (for eksempel pa
vg.no og andre nettstader med annonser). Kampanjane treff malgrupper som er interesserte i
reisemalet og aktivitetane. Annonseverktgyet malrettar kampanjane med hjelp av
maskinleering som koplar i hop innhaldet i annonsane/landingssidene med rgynsler fra vare
kampanjar og informasjon om aktuelle interesserte malgrupper.

Kampanjane er felles merkevarebygging for regionen i regi av Destinasjon Alesund &
Sunnmgre og Visit Nordvest, og kampanije skal fungere for begge selskap. Vi utviklar i 2024
felles identitet og merkevare for & styrke regionen som heilskap, og fa dette til & fungere i eit
mangfald av tilbod, og ulikt bilde- og videomateriale.



Kampanjeresultat
forste halvar 2024
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Dei gode resultata fra 2023 har halde fram, og vi nar dei overordna mala for kampanjane.
Med eit samla visuelt uttrykk byggijer vi ogsa merkevare over tid, slik at positive kampanjar for
eit omrade er med pa & styrke resultata for andre omrade over tid.

Svaert god malretting

Vi brukar gode datamodellar som gjer at vi treff interessert publikum. Det ser vi pa lang
lesetid, hagt engasjement og mange reaksjonar. Det tyder at vi far meir ut av pengane. Dei
som ser innhaldet vart er folk som med hag sannsynlegheit kan tenkje seg vare produkt.

Hogt engasjement i sosiale medium

Det er uvanleg at betalt innhald har mange likar-klikk og kommentarar. Det har innhaldet i
vare kampanjar. Sjarmerande tekst, vakre bilete og spektakuleer video spelar pa lag. Det gjer
at vi far vist fram kor fantastisk dette er, ogsa gijennom engasjementet til brukarar i sosiale
medium. Det er unikt, og styrkjer verkeleg merkevara var.

Variasjon, overrasking og film fungerer godt

Vi har testa ut & bruke meir variert video- og biletmateriale enn tidlegare, og overraske litt i
kva motiv og uttrykk vi brukar. Det har gitt gode resultat. Vi ser framleis at annonsar med film
fungerer betre.

Bidrag fra medlemene styrker resultata

| kampanjane for Alpepass, Kongeriket Romsdal og PopUp Stranda har lokale krefter bidrege
gkonomisk til & auke omfanget og rekkevidda av kampanjearbeidet til destinasjonsselskapet.
Det har gitt resultat i form av klikk, rekkevidde, booking og merksemd, men ogséa giennom
sterkare merkevarebygging for dei enkelte produkta.
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1 Vart beste toppturtips: Guide

Vi skulle fa nordmenn og svenskar til 8 komme til oss for a reise pa topptur med guide. Kampanjen
la vekt pa fordelane vi har som skidestinasjonar, og korleis guiding styrkar opplevinga.

Statustekst i sosiale medium: Guiden viser deg de beste utsiktene, og kan gi deg nye innsikter om
fiellet, snoen, ja, kanskje til og med om deg selv?



Vart beste
toppturtips: guide

Les artikkelen

Reisemal
Sunndalsfjella/Trollheimen
Rauma/Romsdalen
Sunnmgrsalpane

Sprak
Bokmal (nynorsk om
Sunnmare)

Format

Videoannonse

Artiklar (samleartikkel + ein for
kvart fogderi)

Kanalar
Facebook, Instagram,
Snapchat og display.

Periode
2512.2023-24.3.2024

Hagt budsjett. Kampanjen
gjekk i badde Noreg og Sverige.
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Produkt

Contrast Adventure
Uteguiden

Romsdal Lodge

Raein Adventures

Guide Romsdal

Urpu Sk| & Mountain Guiding
Hotel Aak

Phllllpsha en Lodge
evag amplng
To alsh ¥
urnadal Alpinsenter
unndal Alpinsenter
Kristiansund Klatresenter
vinvik Gar
peilet pa Grautaneset

Bjorli Skisenter

Tusten Skisenter

Skaret Skisenter

Grand Hotel — By Classic Norway Hotels
Frich"s Ekspress Hotel

Norsk Tindesenter

Nausta

Stavika

Alpepa .
afjord Hotel By Classic Norway
Ho els
Hotel Union Qye
Havila Hotel Ivar Aasen
Erege Hotel - By Classm Norway Hotels
oié

B o
Fjordcruise Alesund-Geiranger

Fleire produkt er nemnd i teksten og lenka
til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/kampanje/nordvest/utvid-horisonten-din-i-vinter

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

1665 954

Annonseklikk
til landingsside

10 981
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Denne kampanjen har nadd breitt ut i Noreg og Sverige, og skulle gjere Mare
og Romsdal synleg som alternativ skidestinasjon, samanlikna med store
konkurrentar midt i Skandinavia eller i Lofoten og Ofoten. Ut fra det malet
har kampanjen lukkast. Det er god lesetid, og h@ge visingstal.
Klikkfrekvensen er lagare enn andre kampanjar for oss i var, men relativt
gode samanlikna med digitale annonsar generelt.

Vi har fatt oppdatert artiklane, og produsert eigne artiklar om toppturar for
Nordmgre, Sunnmgre og Romsdal. Det aukar moglegheitene for meir
organisk trafikk og marknadsfering lokalt og regionalt. Vi har ogsa fatt fram
fleire aktivitetar enn guiding i omrada, for & synleggjere totaliteten i tilbodet i
omradet vart, samanlikna med tidlegare toppturkampanjar.

Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
Instagram og
Facebook

0,66 02:538 532
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(9 Mare og Romsdal

Guiden viser vei

Y.




"Det er et hgyalpint landskap med gn vanvittig backdrop, og det kjennetegner hele regionen fra Sunnmeare opp til Sunndalsegra.” - Bjern

Kruse | © Haakon Lundkvist

Vart beste
toppturtips:
Guide

Med guide kan du na nye topper i Mgre
og Romsdal. Bli kjent med den gode
sngen og fjelltoppene sammen med
noen av de som kjenner fjellet best.
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2 Alpepass

Alpepass er eit felles produkt for skisenter i Nordfjord og pa Sunnmaere. | Sverige har vi keyrd
annonsar med fjordutsikt, og i Noreg har vi testa to ulike format. Begge gjekk like bra, og det er
ingen skilnad i resultata mellom dei to grafiske uttrykka.

Statustekst i sosiale medium: Om vinteren endrar landskapet seq til eit stort leikeland. Dei ni
skisentra i og rundt Sunnmgrsalpane er inngangsporten. Alpepass er ngkkelen.



Alpepass

Les artikkelen

Reisemal
Skisenter pa Sunnmgre og i
Nordfjord

Sprak
Nynorsk

Format

Videoannonse / animert
annonse

Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram,
Snapchat og display.

Periode

2512.2023-3.3.2024

Hagt budsjett. Kampanjen
gjekk i bade Noreg og Sverige.
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Produkt

Alpepasset med ni skisenter i
Nordfjord og pa Sunnmgre.
Medlemene i
destinasjonsselskapet er:

Alpepass

Stranda Skisenter

Arena Overgye

Qrsta Skisenter
Sunnmgrsalpane Skiarena
Fjellsaetra

Hornindal Skisenter

Fleire produkt er nemnd i
teksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/alpepass--et-skipass-9-destinasjoner
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Alpasset nadde godt ut i Noreg og Sverige, hadde hage reaksjonstal til &
Re Sultata f()r vere annonsert materiale og hag klikkfrekvens. Vi skulle teste om animert
materiale eller fjord- og fjellbilde fungerte best. Det var ingen signifikant
. skilnad mellom dei to visuelle uttrykka. | Sverige blei berre fjord- og
kamp aIlJ en fiellvarianten keyrd.
Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
til landingsside Instagram og
Facebook

1583 049 18 209 1,15 02:538 521



Destinasjon Alesund & Sunnmere

) Sunnmgre og Nordfjord @ Sunnmgre og Nordfjord

Nreonger sa

. med-Alpepass
mykje sno L




X

Horninclal Skisenter

“ HORNINDAL

strandafiellet
skisenter

STRANDA

Arena Ovemye

OVERQ@VE

&

Harpefossen Skisenter
HARPEFOSSEN

Sunnmersalpane
Skiarena Fjellstra

Stryn
Vinterski

STRYN
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Sport og utendgrsaktiviteter

Alpepass — eitt heiskort, ni
gonger sa myKkje sng
E Vinter

Sist oppdatert: 19.02.2024
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3 Utsikter 1 Mere og Romsdal

| denne kampanjen skulle vi fa fram toppdestinasjonane i fylket (Geiranger, Alesund,
Atlanterhavsvegen, Trollstigen).

Statustekst i sosiale medium: Disse utsiktene kan ta pusten fra deg. Da er det bra du kan hente
deg inn igjen og finne roen i varmt vann pa spa, ei lun bukt i fiorden eller ved et stille fjellvann.



Utsikter 1 Mare og
Romsdal

Les artikkelen

Reisemal

Nasjonal turistveg Geiranger-
Trollstigen

Nasjonal turistveg
Atlanterhavsvegen

Geiranger

Alesund

| tillegg er Runde, Hjgrundfjord,
Romsdalseggen og Smgla
nemnde.

Sprak
Bokmal

Format
Bildeannonse
Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram,
Snapchat og display.

Periode

71.2024-311.2024, 22.3.2024-
1.6.2024

Hagt budsjett.
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Produkt

Stromsholmen Sjgsportsenter
Fiskeveeret Bud
Farstadsanden

Hotel Aak

Guidet elsykkeltur med lokale
smaker

Juvet Landskapshotell

Hotel Union Geiranger
Havila Hotel Geiranger
Grande Fjord Hotel

Jugendstilsenteret og KUBE
SVAI Sauna
Food walk Alesund

Fleire produkt er nemnd i
teksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/kampanje/nordvest/utvid-horisonten-din-i-vinter

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

897 668

Annonseklikk
til landingsside

10 702
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Kampanjen nadde breitt ut til interesserte malgrupper, har hag klikkfrekvens
og hag lagring/booking pa fijordnorway.com. Til & vere ei s& generell
kampanje har den mange reaksjonar, ogsa i form av kommentarar, klikk og
liker i sosiale medium. Den har faktisk sett rekord for betalt innhald i antall
likerklikk i sosiale medium av vare kampanjar sa langt.

Kampanijen har brukt utradisjonelle motiv fra toppdestinasjonane. Vi har vist
Trollstigen i skodde, Geiranger med berre spabasseng og ingen fjordutsikt,
og Atlanterhavsvegen fra Svevestien i solnedgang, utan storm eller vegbru.
Det har qitt betre resultat enn kampanjane med meir tradisjonelle motiv. Det
syner at vi kan eksperimentere og bruke stgrre del av mangfaldet av foto,
video og motiv i marknadsfaringa av toppdestinasjonar — og regionen som
heilskap.

Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
Instagram og
Facebook

1,19 01:58 847
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(9 Tiddistigbavsveien (9 Geiranger

Ta all'inn 0% hust i

Foto: Tone Molnes
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Toppattraksjoner

Utsiktene som tar pusten
fradeg

E Var, sommer, hgst

Sist oppdatert: 30.05.2024
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4 PopUp Stranda

Over tid skal vi bygge Stranda som ein starre heilarsdestinasjon. Nar PopUp Norge kjem: til
Stranda fleire sesongar pa rad, sa byrja vi omdemmebygginga med ein annonsekampanje og ny
artikkel.

Statustekst i sosiale medium: PopUp Norge pakkar sekken, har med kokkar, servitarar og gjer
lokale smakar fra fjord og fjell til vinterkos pa Stranda <



PopUp Stranda

Les artikkelen

Reisemal
Stranda og Geiranger

Sprak
Nynorsk

Format
Bilde/animasjon
Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram,
Snapchat og display.

Periode
1.2.2024-22.3.2024
Middels budsjett.

Destinasjon Alesund & Sunnmere
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Produkt

PopUp Norge pa Stranda
Toppturhelg pé Stranda
Hygge

Stova 1957

Koie Lavvo

Dreges Hotell - By Classic
Norway Hotels

MIVO

Koie

Visit Stranda

Uteguiden

Reein

Strandafjellet Skisenter
Vintercruise til Geiranger
Skarbg gard

Fleire produkt er nemnd og
lenka til i artikkel


https://www.fjordnorway.com/no/kampanje/alesund-geiranger/no-poppar-alt-fram-pa-stranda-og-i-geiranger

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

802 157

Annonseklikk
til landingsside
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Denne annonsen har fatt poppe i sosiale medium. Det var utfordrande at
tilbodet var nytt, og at det ikkje var bilete og videomateriale fra sjglve
hendinga - og ogsa lite fra destinasjonane elles i var-/seinvinter-sesong. Det
er god klikkfrekvens og lesetid, og heg booking/interesse. Heile 260 har
booka/reservert ulike tenester pa fijordnorway.com.

Artikkelen er relativt enkel & oppdatere til komande ar, men med nye bilete
og informasjon om kva som faktisk skjer nar det er PopUp Stranda.
Kampanijen var eit spleiselag mellom fleire akterar i omradet, og syner at det
gir god effekt og gode kampanjar. Hagare budsjett gjer at ein nar breiare ut,
og at ein blir prioritert hagare i algoritmane.

Pa grunn av biletmaterialet prevde vi oss med ein animert pop-up-kokk. Det
gav gode resultat i sosiale medium, og var ei grei erstatning for manglande
video og matbilete.

Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
Instagram og

Facebook

1,13 03:05 474
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(© stranda & Geitanger & ol (© stranda & Geifange <«




Sunnmere byr pa fantastiske skiturar med fjordusikt. | © Hdvard Myklebust

No poppar alt
fram pa
Stranda og i
Geiranger

PopUp Norge pakkar sekken, og
har med kokkar, servitgrar og
gjer lokale smakar fra fjord og
fiell il vinterkos pa Stranda.
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5. Trapper 1 More og Romsdal

Dei mange sherpatrappene i reisemalet, skulle vise fram fjelltilboda vare pa ein ny mate. Etter a ha
hatt fleire toppturkampanjar var det no enklare turar spreidde i heile regionen som skulle fa

skinne.

Statustekst i sosiale medium: Feriefalelsen er bare en trappetur unna. Ta trappene til familiekos,
vennetur og parferie. Finn fjellturen som passer deg 4



Trapper 1 Mare og
Romsdal

Les artikkelen

Reisemal

Aksla
Kvernberget
Romsdalstrappa
Aksla
Midsundtrappene
Hakkaletrappa
Fosserasa
Prestaksla
Vinnutrappa

Sprak
Bokmal

Format
Videoannonse
Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram,
Snapchat og display.

Periode
22.3.2024-1.6.2024
Middels budsjett.
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Produkt

Vino bar
Bro
Smia

Guidet tur til Saksa
Hakkalegarden
Hakkalevaer
Tunheimsfjgra lodge
Innerdalen

Fleire produkt er nemnde og
lenka til i artikkelen.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/trinn-for-trinn-pa-fjelltur
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Varierte, men tilgjengelege fiellturar, skulle bli synlege for eit breitt regionalt
Re Sultata f()r og nasjonalt publikum gjennom denne kampanjen. Det er oppnadd. Det er
saerleg mange positive liker, delingar og andre reaksjonar i sosiale medium.
. Sherpatrapper er noko kontroversielt, sa det er ogsa nokre negative
kamp aIlJ en kommentarar i sosiale medium i denne kampanjen, men det positive

inntrykket dominerer.

Klikkfrekvensen er god, og lesetida er hag. Det kjenneteikner kampanjane
vare. Eit leikent uttrykk treff eit breitt publikum, bade kvinner, menn og ulike
aldersgruppe. Denne kampanjen har gatt seerleg godt pa Snapchat.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
til landingsside Instagram og
Facebook

604 196 5600 0,93 02:44 353
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Natur og attraksjoner

Trinn for trinn pa fjelltur

ﬁ Var, sommer, hgst

Sist oppdatert: 14.05.2024
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6 Kongeriket Romsdal

Her er kampanjen for Kongeriket Romsdal kayrd gjiennom destinasjonsselskapa sine kanalar, og
med rad/tilpassing av bodskap og kommunikasjon for & na breitt ut med tilboda rundt Rauma.

Statustekst i sosiale medium: Kongen ligger 1614 meter over havet. Dronninga og Bispen like
under. Vaer modig. Bli med guiden til topps i Romsdalen.



Kongeriket Romsdal

Les artikkelen

Reisemal
Romsdal

Sprak
Bokmal

Format
Videoannonse
Artiklar

Kanalar
Facebook, Instagram,
Snapchat og display.

Periode

1.5.2024-30.6.2024

Middels budsjett (men denne
skal ogsa ga ei runde i haust)

Destinasjon Alesund & Sunnmere
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Produkt
Kongeriket Romsdal

Fleire produkt er nemnd og
lenka til i artikkel.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/bli-guidet-inn-i-kongeriket-romsdal
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Sa langt har kampanjen rekord i klikkfrekvens, og sveert hgg
Re Sultata f()r booking/interesse. Det er arbeidd veldig bevisst med tekstar for sosiale
medium og ein godt lesbar annonse. Tilbodet har blitt tilpassa stenginga av
. Trollstigen, og kampanjen har blitt litt justert etter det.
kampanjen

Her har aktgrane i Romsdalen brukt eigne krefter for & utarbeide delar av
annonsen, med teknisk, praktisk og kommunikasjonsfagleg stette fra
destinasjonselskapa og samarbeidspartane.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
til landingsside Instagram og
Facebook

450 968 23 256 5,16 02:24 785
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Sport og utendgrsaktiviteter

Med mot, tau og guide i
Kongeriket Romsdal

E Sommer, hgst

Sist oppdatert: 28.06.2024




