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Internasjonal hgstkampanje 2024

En arstid med farger, smaker og kontraster



Samarbeidsmodell

Formal for hastkampanjen 2024
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Bakgrunnsinformasjon

» Fjordene, etterfulgt av nordlys og kulturelle steder, er
den starste driveren for & besgke Norge

* @kt interesse for fjorder og cruise
* Flertallet gnsker & ta ansvar for natur, milig og klima nar
de reiser, og de ser Norge som et godt alternativ for a ta

dette ansvaret

« Klimavennlige transportmater er viktigst for de som
vurderer Norge

« @konomien tynger. 8 av 10 sier de blir pavirket av
uforutsigbarhet, prisstigning, ekstremveer og krig

* | 2023 hadde nordmenn flere reiseri eget land

» UN Tourism spar gkt ettersparsel etter naturaktiviteter.

 Det store flertallet er interessert i bade kultur, natur og
aktiviteter

 Vandring er gverst pa gnskelisten, sammen med
naturopplevelser, stedenes kultur, kunst og historie.
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Hastkampanje 2024

MALSETNING

1. Visefrem hgsten som attraktiv
reiseperiode.

2. Veksti kommersielle gjestedagn i
perioden september-oktober med
15% fra prioriterte markeder

3. Bidratil & styrke salgskanalene og
salget for kommersielle aktarer for
disse reiseperiodene

4. Bidratil gkt fyllingsgrad og
kapasitetsutnyttelse pa fly og
ferger til Vestlandet

MARKEDER

Hast: Tyskland, Storbritannia, Irland,
Nederland

Timing: Juli - september

Markedene er valgt ut i fra volum,
viktighet for Vestlandet, deres
vekstpotensial og var tilgjengelighet
til markedene.

MARKEDSMIKS MALGRUPPER

|n5pirasjonsti|tak gjennom video, 1. Fritidsreisende som sgker etter
reiser i Norge og konkurrerende

native, display og sosiale medier.
markeder for hgst.

Trafikkdrivende tiltak fil

kampanjeside. 2. Hyppige reisende, folk som sgker

etter city breaks, folk som sgker
Taktiske tiltak avstemmes med hver etter 4* og oppover, 55 ar og
kommersiell aktar oppover.

3. Google/Sojern publikum som liker
utendgrsaktiviteter, mat & kultur,
reiser og helse & kosthold.

Fjordnorway.com

Trafikk fra inspirasjonstiltak ledes til
kampanjens landingsside. Kort vei til
destinasjoner og kommersielle
aktarer i kampanjen.

Fjord Norge sine SoMe-kanaler*
Posting av relevante saker fra aktarer
og destinasjoner
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Tema

Hostkampanjen 2024

Natur og arstidens saeregenhet

Mat og ravarer

Kultur

Aktivitet (gjerne med guide)

(O

Fjordene om hgsten. Hgstfarger, kontraster i
naturen, kontrast ute/inne— unike overnattinger.

Innhgsting / Harvest / Sider/ Eple-hgsting, hgstmat.

Med byen som utgangspunkt. Mat og drikke som henger
sammen med punktet «Mat & ravarer» og «Naturen».

Fjordcruise, Sykling, Vandring, Brevandring,
Kongeveien, Turforslag.
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Kampanjeside Hgst

Kampanjeside som bygger pa hgydepunkter fra hver destinasjon.

https://www.fiord norway.com/en/campaign/fiord -norway/fiords-autumn

« Hovedtema: Natur — mat og ravarer — kultur — aktiviteter

» Kort presentasjon av destinasjonene med tilhgrende (3)
hagydepunkter for hgstturisten. Lenker til utfyllende info (eks. egen
artikkel pa hast eller til konkret produkt).

* To nye elementer i toppmenyen:

Best places to visit

Kort presentasjon av destinasjonenes liste med 3 hgydepunkter for
hgstturisten. Formal om a tydeliggjere avstander og hvor
destinasjoner er.

Accommodation  Fjord cruises  Flights fo Fjord Norway ~ Round frips  Best places o visit  SPECIAL OFFERS

Sp ecial offers Enjoy the outdoors, culture and culinary
Her kan aktgrer som gnsker som har gode hgsttiloud kjgpe seg Lo
ekstra synlighet og kapitalisere pa kampanjeaktiviteten som gjeres.

[ Search Q Change language@ Login R My plan (B)

Discover the fjords in autumn

With a breathtaking landscape covered in sharp autumn colors, crisp and clean air, and the
constant variations in wind and weather, autumn is the most contrasting season in Fjord
Norway. I's time for harvesting fruits and berries, and tasting the unique flavors from the
ocean, the fjords, and the mountains. Immerse yourseif in fjord culture, showcasing how the
fjord nature has made an impact on artists and locals in cities and villages throughout history.
Autumn in Fjord Norway is truly magical.
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https://www.fjordnorway.com/en/campaign/fjord-norway/fjords-autumn

Knytt deg til hgstkampanjen gjennom Special offers

(¥7) ﬁg,'s‘wy Search Q Change language@ Login Q My plan @

=2

Link fra kampanjesiden til Special offers.

Special offers er en egen side med taktisk
kommunikasjon som skal fremheve konkrete
tilbud for & dra interessenter lengre ned i
trakten og bidra til konvertering.

Special offers

We " ve collected special offers for you
ranging form activities, accomodation and
transport. Follow the links to secure great
value for your autumn adventures in Fjord
Norway!

Her kan vi lgfte produkter eller aktarer som
ansker & vise frem et godt hast-tilbud. F.eks.
et godt tilbud pa overnatting

Pris for synlighet pa Special offers under
kampanjeperioden:

Toppbanner (3 tilgjengelige): kr 2 500,-
Lenke og oppfering pa siden: kr 500,-
Bunnbanner (3 tilgjengelige): kr 1 500,-

*Bannerannonsene byttes ut hver gang siden lastes
pa nytt.

© Thea Hermansen

Materiell:

Video eller statisk banner

Format: 300x250 eller 980x300

Alle format x 2 sprak (engelsk og tysk)
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https://www.fjordnorway.com/en/campaign/fjord-norway/special-offers
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For mer informasjon eller gnske om synlighet |
kampanjen, ta kontakt med torili@visitnorthwest.no
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